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研究方法及标准 

报告中的数据皆为本机构自有的调研数据，我们通过与市场业内人士的电话交流、在线交

流、实地调研等方式对报告中数据进行验证和修正，以力求真实的反馈市场情况，并给出相应的

结论，为客户的决策提供必要的帮助和参考。 

报告可信度及声明 

Mysteel农产品力求以最详实的信息为客户提供指导与帮助，但对于据此报告做出的任何商业

决策可能产生的风险，本机构不承担任何法律责任。 
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本月核心观点 

2 月份以甘肃为首的西北炒货行情开始，此轮炒货热度从性价比高的副产区开始

辐射，价格普遍出现 0.2-0.3 元/斤的上涨，但由于节后批发市场成交清淡，拿货人员

减少，此轮产地涨价无销售端的利好支撑，导致价格上涨顶部空间受限。大范围的炒

货结束后，各产区果农挺价惜售的情绪较强，要价高，实际成交困难，月内产地去库

速度放缓。 

第一章 本月市场主要指标概述 

表 1 苹果市场主要指标情况汇总表 

类型 1 月 2 月 涨跌 备注 

供应 

（万吨） 

全国总库存量 696.31 627.47 -68.84 

节后西北炒货倒

库，现发货源减少 

冷库月度出货量 107.06 68.84 -38.22 

山东当前库存量 254.77 239.24 -15.53 

陕西当前库存量 179.11 164.87 -14.24 

需求 

（辆） 

广东槎龙批发市场早间日均

到车量（月度） 
43.89 16.67 -27.22 

进入节后销售淡

季，西北果农货价

格上涨，批发商发

货谨慎 

广东下桥批发市场早间日均

到车量（月度） 
18.75 8.45 -10.3 

广东江门批发市场早间日均

到车量（月度） 
14.88 6.95 -7.93 

价格 

（元/斤） 

蓬莱大辛店 80#一二级果农货 3.7 3.7 - 

西北炒货带动价格

小幅上涨 

栖霞大柳家果农 80#通货 2.8 2.8 - 

洛川 70#起步果农半商品 3.6 3.9 +0.3 

旬邑 70#起步果农通货 3.0 3.2 +0.2 

白水 70#起步果农通货 3.2 3.2 - 

静宁 75#起步果农片红 3.8 4.0 +0.2 

万荣 80#晚富士纸加膜 2.9 3.0 +0.1 

瓦房店 80#起步晚富士 3.5 3.2 -0.2 

利润 

（元/斤） 
栖霞储存商利润 -0.2 -0.2 - 

栖霞 80#一二级成

交一般 
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第二章 本月市场行情回顾 

 

图 1 栖霞 80#一二级市场价格 

 

图 2 洛川 70#半商品市场价格 

山东：月初山东副产区走货情况好于主产区，走货仍以小果等低价货源为主，部

分副产区价格出现小幅度上涨，涨幅不大，果农挺价情绪开始渐涨。进入本月下旬，

栖霞产区多以小单车发周边市场为主，副产区走货速度开始下滑，且莱州、青岛产区

合适条纹货源不多，片红货源客商采购积极性差，片红价格小幅下滑。月内栖霞 80#

一二级条纹价格稳定运行，栖霞大柳家 80#一二级条纹果农货 3.7-4.0 元/斤，价格稳定

运行。 

陕西：月初陕西旬邑、宝鸡、黄陵、富县等产区均有一波炒货倒库热潮，洛川产

区受此带动，价格出现 0.1 元/斤左右的上探，但由于销区市场成交氛围清淡，且随

着炒货热度的升温，果农挺价惜售情绪渐增，产地炒货范围开始缩小，逐渐仅围绕洛

川产区进行，后洛川产区价格又出现 0.2 元/斤左右的上涨。目前洛川果农货 70#起步

半商品主流成交价格 3.9 元/斤左右。2月份陕西产区去库速度呈逐渐减缓的态势，电

商及外贸订单均有所减少，但由于此轮炒货带动果农挺价情绪渐涨，部分等待清明备

货阶段出货。 

其他：2月份甘肃产区率先开启了炒货热潮，各产区价格均有所上涨，但多是货

权转移，实际发市场货量较小，随着炒货带动，果农抗价情绪高涨，库内果农货要价

偏高，截至目前静宁产区 70#起步果农货要价 3.8-4.3 元/斤，75#片红果农货要价

4.0-4.6 元/斤，部分高价 4.8 元/斤左右。由于果农好货价格偏高，产区交易多集中

在一般货，这部分货果农多顺价销售，目前果农合适货源不好组织，有渠道客商按需

采购及发自存货源为主。 
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第三章 苹果库存分析 

表 2 全国冷库苹果库存表动表 

时间 山东 库存变动量 陕西 库存变动量 全国库存 

2023/1/26 54.79% -0.64% 48.81% -0.81% 696.31 

2023/2/2 53.87% -0.92% 47.35% -1.46% 673.63 

2023/2/9 52.94% -0.93% 46.33% -1.02% 657.98 

2023/2/16 52.19% -0.75% 45.43% -0.90% 644.15 

2023/2/23 51.45% -0.74% 44.56% -0.87% 627.47 

数据采集方式：表中数据均采用抽样调研和外办实地调研两种方式共同采集。 

山东选取 4 个苹果主要产区（烟台、青岛、淄博、威海）（包括 30 个乡镇）作为冷库存储情况监

测点，采集库存数据。（具体乡镇请见附表 1） 

陕西选取 4 个苹果主要产区（延安、渭南、咸阳、宝鸡）（包括 19 个乡镇）作为冷库存储情况监

测点采集库存数据。以各县存储能力为根据。（具体乡镇请见附表 1） 

其他产区选取共计 20 个乡镇作为冷库存储情况监测点采集库存数据。（具体乡镇请见附表 1） 

数据说明：本库存统计各产区多组数据，数据计算方式以及用途各不相同，请仔细区分。 

统计时间区间：统计时间为上周四（含）至本周四（不含）。 

统计原则：数据为产地冷库存储数据，地窖等其他储存方式不计入统计。出库量统计为冷库实际

向下游发货量，存储商之间或存储商与果农之间，发生交易后转库、回库等均仍旧统计为库存。

冷库中已包装但未发市场的统计为库存。 

数据计算：通过各个样本冷库的库容比数值，加权计算得出当地总库容比数值。 

库容比=冷库当前库存量/冷库最大库容量。主要用作监测货源当前剩余量的数据指标。由于不同

产区储存能力不同，相互之间可比性不强，可根据具体库存量进行比较。 

本周库容比变动量=本周冷库出货量/冷库最大库容量。主要用作于监测货源出货速度的数据指

标。 

去库存率=当年当前冷库已出货量/当年期初存最大储量。主要用于与往年同期出货节奏比较。 

截至 2023 年 2 月 23 日，全国主产区冷库剩余量为 627.47 万吨，春节后产区去库

速度放缓，西北产区倒库现象增多。 

2 月份春节后产地发货速度开始放缓，西北产区炒货倒库热度较高，月内存在库
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存转移的情况。由于果农挺价惜售情绪的高涨，现货实际成交困难，部分客商开始向

辽宁等性价比高的副产区转移。 

各产区情况来看：山东产区节后一二级货源成交有限，小级别等低价货源成交尚

可，以小单车拉周边市场为主。西北产区倒库现象居多，现发市场货源减少，客商挑

选自存货或性价比高的果农货发往市场。辽宁产区客商增多，月内去库速度加快。 

 

数据来源：钢联数据 

图 3 全国单周冷库出货量走势图 

 

数据来源：钢联数据 

图 4 全国冷库剩余量变化走势 
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第四章 苹果销区市场分析 

4.1 广东市场苹果早间到车量 

 

数据来源：钢联数据 

图 5 广东市场苹果周均早间到车量汇总（辆） 

据 Mysteel 农产品监测，本月广东批发市场到车较 1 月份减幅较大，节后大果价

格下滑 0.1 元/斤左右。 

从市场成交情况来看，月内市场拿货人员不多，终端补货力度不强，批发商按需

发货，2 月下旬到车陆续恢复，但日内消化仍显不畅，市场中转冷库存在一定的积

压。从市场消化货源来看，好货和小果成交较好，大果交易清淡，价格偏弱。2 月中

旬市场价格小幅下滑 0.1 元/斤，槎龙批发市场 80#洛川货 3.6-3.8 元/斤（筐装、毛

批），75-80 元/箱（15 斤/箱），85#甘肃货批发价格 4.0-4.2 元/斤（筐装、毛批） 
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4.2 相关水果行情 

 

数据来源：国家农业农村部 

图 6 水果批发价格走势图（元/公斤） 

从国家农业农村部重点监测的六种水果批发价格走势情况来看，2023 年 2 月春节

后水果价格震荡运行，鸭梨及富士苹果价格小幅下跌。富士苹果月度批发价格较 2023

年 1 月下滑 0.07 元/公斤，跌幅 0.79%。 

第五章 苹果储存利润分析 
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数据来源：钢联数据 

图 7 栖霞 80#一二级存储商利润走势图 

山东产区冷库走货多以小级别及性价比高的货源，调货集中于低价货源，

80#一二级货源成交有限，存储利润为-0.2 元/斤。 

备注：此利润计算按照 3 元/斤收购货源，根据客商报价计算。选取价格区间内主流成交价。此利润统计中包

含利息、损耗，且未经倒手，存储至今。 

 

第六章 苹果期货盘面解读 

 

图 8 交割厂库（理论）交割利润 

 

图 9 盘面（理论）接货利润 

备注：图中为对比苹果期货主力合约后得出交割厂库（理论）

利润数据，调研方式为抽样调研，与实际成交存在误差。

交割利润数据跟随盘面、现货价格日度统计，长期储存货

源不计算在内。 

备注：图中对比对象为苹果期货主力合约。通过主流现货

市场价差得出盘面接货利润数据，与实际成交存在误

差。接货利润数据跟随盘面、现货价格日度统计。 
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第七章 鲜苹果出口情况分析 

 

数据来源：海关数据 

图 10 鲜苹果月度出口量 

 

表 3 2022 年 12 月份鲜苹果出口数据 

税则号 鲜苹果（08081000） 

出口量（千克） 95966570 

出口金额（千万美元） 12.40 

出口价格（美元/吨） 1291.67 

出口量较上月 -6.71% 

出口量较去年同期 -19.06% 

2022 年 12 月我国鲜苹果合计出口 9.60 万吨（95966570 千克），出口金额

124,005,168 美元，出口均价 1291.67 美元/吨。出口量较 11 月份环比下滑 6.71%，较

2021 年 12 月同比下滑 19.06%。 
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第八章 下月市场心态调研 

  

  

图 11 市场心态调研统计 

本月【Mysteel 农产品】统计了 52 家样本企业对下月苹果价格的看法，其中冷库

商 24 家，批发商 16 家，金融客户 12 家。从统计情况来看，有 34.62%的看涨心态，

23.08%看跌心态，42.31%的震荡心态。其中最大看涨心态 41.67%来源冷库商类客

户，最大看跌心态 25.00%来源批发商类客户。 

2 月份春节后产销区氛围两极分化，产区受到炒货影响，果农货价格上涨，且果

农挺价惜售情绪强，现货价格稳硬运行。销区市场进入节后淡季，成交氛围清淡，拿

货人员较节前减少，批发价格下滑至节前水平。因此产区氛围偏积极，而销区氛围偏

悲观。 

看涨人士普遍认为 3 月份后苹果逐渐进入销售旺季，且在清明节前备货阶段，走

货将有所提速，苹果价格将受走货提速影响而继续上行。另一部分市场参与者认为节

后苹果炒货节点提前，现货价格上涨后销区市场未有良好反馈，高成本、低利润下 3

月份难有上涨空间，清明备货阶段，现货价格仍以稳定运行为主或小幅向下调整。 
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第九章 苹果后市影响因素分析 

 

影响因素分析： 

替代品：3 月份替代品水果种类减少，苹果逐渐进入销售旺季。 

库存：苹果库存水平处于近 5 年中间位置。 

需求：需求方面有清明备货以及销售旺季的利好支撑。 

成本：西北经历一轮炒货后，果农货价格居高不下，调货成本上涨。 

出口：出口订单减少。 

总结：3 月份替代水果种类减少，苹果在销售旺季及清明节日提振的作用下，需求

面或有所恢复。但在节后炒货的影响下，果农货调货成本上涨，风险增加。 

影响因素及影响力值说明 

5 重大利好 -5 重大利空 

4 明显利好 -4 明显利空 

3 一般利好 -3 一般利空 

2 小幅利好 -2 小幅利空 

1 弱势利好 -1 弱势利空 

注：以对价格的影响力确定利好利空因素，该因素的影响力指标是通过与市场人士充分沟通后结合市场
客观情况进行的综合数值判定。 
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第十章 苹果后市预测 

综合来看，2 月份产销区氛围两极分化，市场参与者对后市发展心态不一，西北

的炒货热度带动了产区价格的上涨，果农惜售情绪强，现货价格稳硬运行，但需求端

无进一步走货利好，导致次轮炒货为后市库存消化奠定了一定的风险。 

3 月份后，苹果逐渐进入传统销售旺季，且 3 月中旬产地清明备货陆续开始，库

存货源去库速度将有所加快，预计 3 月苹果现货价格在去库加提速以及果农挺价情绪

的影响下稳中偏强运行。 

 

来源：钢联数据  

图 12 苹果现货价格预测走势图 
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